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Per Claudio Lautizi, general manager international, il mercato greco continuera a pesare per il 3% sui ricavi del contractor

Nel Paese il gruppo guarda a nuove metro e ferrovie

00O

a capacita tecnica e ma-
« nageriale dimostrata nella

realizzazione di un proget-
to complesso come il Centro Cul-
turale Stavros Niarchos pone oggi
Salini Impregilo in una posizione
preminente per luture opportunitd
progettuali in Grecia». Dalle parole
di Claudio Lautizi, general manager
international operations dell’azienda
intervistato da MF-Milano Finanza,
si evince che Salini Impregilo vuo-
le rimanere a presidiare 1l mercato
greco delle infrastrutture in vista di
nuove possibili commesse.

Domanda. Salini Impregilo ¢ pre-
sente da tempo nel mercato greco.
Con la crisi ¢’e stato un prima e
un dopo per ’azienda nel Pae-
se?

Risposta. Sicuramente la crisi ha
compromesso la capacita della
Grecia di affrontare grandi proget-
ti infrastrutturali. Finora Salini Im-
pregilo ha cercato di adattarsi alle
nuove circostanze partecipando a
progetti strategici per il Paese, che
comunque rappresentano obiettivi
primari e non rinunciabili.

D. Dal momento

che ormai il Centro

Culturale Stavros

Niarchos ¢ stato

inaugurato, quali

opportunita di bu-

siness convincono

Salini Impregilo a

rimanere in Gre-

cia?

R. Il governo Tsipras

sta riflettendo su un

piano di rilancio del

mercato delle in-

frastrutture, anche

facendo ricorso ad

investimenti privati.

In questo momento, ad esempio,
sta analizzando la fattibilitd di un
progetto di riqualificazione dell’ex
aeroporto di Atene Ellinikon, dove

data

(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

pensa di sviluppare un polo turisti-
co ¢ commerciale (da 7-8 miliardi,
ndr).

D. Con questo pro-

gramma di rilancio

del mercato infra-

strutturale, molti

contractor italiani

e stranieri si stan-

no preparando a

tornare in Grecia.

Qual ¢ la strategia

di Salini Impregi-

lo per reggere Ila
competizione in un

mercato che si pro-

spetta essere molto

piu affollato di

quanto sia oggi?

R. Il gruppo lavora

in Grecia da piu di

20 anni, conosce bene il mercato e
crede che sia possibile continuare
a lavorare in questo Paese facendo
perno su un’attenta selezione dei
progetti migliori in termini di so-
stenibilita economica e finanziaria e
sull’alleanza strategica con partner
locali, con i quali ormai ha rapporti
di collaborazione basati su fiducia
e rispetto. In generale 1’azienda, in
Grecia, guarda con attenzione alle
opportunita nei settori delle metro-
politane e delle ferrovie.

D. Per progetti futuri nel Paese,
I’azienda si muovera da sola o in
consorzio con partner?

R. Salini Impregilo preferisce muo-
versi sempre in cOnsorzio con part-
ner locali, come ha fatto nei progetti
realizzati finora.

D. Quanto pesa la Grecia sul fat-
turato di Salini Impregilo?

R. La Grecia pesa poco sul fattura-
to del gruppo, intorno al 3%. Una
percentuale che potrebbe restare
tale nel caso in cui riuscissimo ad
aggiudicarci nuovi progetti. (ripro-
duzione riservata)

Claudio Lautizi
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